Commerces-Services

La saison estivale 2017 a d'abord été marquée par une hausse significative des
intentions de départ en vacances des Francais et des Européens, 73% contre
59% en 2016. Le bilan de la période estivale réalisé par le Comité Départemen-
tal du Tourisme apparait satisfaisant pour les professionnels du tourisme. Les
TPE vendéennes adhérentes a I'OGA ne semblent toutefois pas avoir vraiment

bénéficié de ces bonnes dispositions.

Le Comité du Tourisme de Vendée fait
état d'une saison 2017 satisfaisante
pour les professionnels du tourisme,
avec une avant-saison tres favorable
suivie d'un démarrage tardif et méme
poussif de la saison. 66% des profes-
sionnels la jugent stable ou supérieure
a 2016. Les appréciations sont toutefois
variables selon les activités.

Concernant I'hnébergement, ce sont les
professionnels de I'hétellerie de plein air
qui affichent la meilleure satisfaction, les
propriétaires d'hotels et de chambres
d'hote sont plus réservés. A la mi-ao(t,
les professionnels de la restauration re-
levaient une activité supérieure a 2016.
La réduction des dépenses annexes
est une tendance de fond qui s'est de
nouveau confirmée en 2017, avec un

panier moyen des familles qui se
contracte.

Les comptages routiers attestent
d'une stabilité de la fréquentation,
+0,4%. Les sites touristiques ob-
servent une fréquentation stable
ou en augmentation selon les
sites.

La clientele étrangere est de
retour en 2017, 62% des pro-
fessionnels font état d'une fré-
quentation stable ou en hausse
contre 55% en 2016. Au cours
des cing dernieres années, les
Britanniques demeurent en téte des
pays émetteurs de clienteles (21 % des
touristes étrangers), suivis des Belges
(20 %), des Néerlandais (17%) et des
Allemands (16%). Il est a noter que la

Ensemble
Paysagiste
Garage
Coiffure
Esthétique
Charcuterie
Boucherie-Charc.
Alimentation générale
Poissonnerie
Tabac-journaux
Fleuriste
Prét-a-porter

Hotel-restaurant -4,3%

Restaurant -4,5%

Café -3,1%

Pharmacie

L’évolution de l'activité des commerces
et services
en aout 2017/aoit 2016
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clientele francaise est de plus en plus
présente avec notamment une hausse
du tourisme de proximité et des visiteurs
en provenance des départements limi-
trophes.

Les nouveaux modes de consommation
touristique se renforcent. Les réserva-
tions de derniére minute continuent leur
progression, de méme que les séjours
de moins longue durée. Les touristes
recherchent les offres promotionnelles
les plus avantageuses avant de réser-
ver et la facilité d'accés a l'information
touristique sur Internet.

Les prévisions pour l'arriere-saison pa-
raissaient bien orientées, ce qui reste
a confirmer, la météo du mois de sep-
tembre n'ayant pas été particulierement
clémente.

Les résultats de I'observatoire écono-
mique sont mitigés pour les commerces
et services vendéens. L'indice com-
merces et services en mai 2017 com-
paré a mai 2016 est en recul de 1,5%, il
s'apprécie de 0,7% en juin, pour reculer
de nouveau de 2% en juillet et de -1,2%
en ao(t.

Pour les cafés-hotels-restaurants, le recul
est plus marqué, -4,1% en mai, -2,5% en
juin, -0,5% en juillet et -4% en ao(t.

Ce sont les campings qui tirent le mieux
leur épingle du jeu avec une progression
de 23,1% en mai, 13,2% en juillet et 5,2%
en aolt, malgré un recul de 8,7% en juin.m



