
Le saviez-vous ?

Commerce
Communication

mieux s'organiser, c'est possible !
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Et dans l'entreprise  ? extrait de mindmapping.com

Au cours des dernières années, la technique du mind mapping s'est imposée au 
sein de l'entreprise en tant qu'outil de communication d'une efficacité particulièrement 
appréciée dans la conduite de sessions de brainstorming et la collaboration. 
En effet, la visualisation des concepts et des connexions mises en évidence 
dans la mind map facilite le suivi des arguments par les intervenants,.../... 

Objectifs
n   S’initier à l’art du réseau. 

n   Découvrir en quoi un réseau peut être utile au développement de son 
entreprise et comment il peut être un réel moteur pour dynamiser son 
activité.

Public
Artisans
Commerçants 
professions libérales

Date
Lundi 30 mai 2016
1 journée
de 9h15 à 17h30

Lieu
OGA Atlantic
57 Acti-nord Beaupuy 3
La Gîte
Mouilleron-Le-Captif

Conditions
prix : 48 € TTC
Déjeuner compris

Animation
SIRIA Consultants

Si le terme réseau est souvent 
lié à celui de réseaux sociaux, 
il est en réalité beaucoup plus 
large. Selon l'Assemblée des 
CCI "S’il y a 10 ans les entre-
prises étaient plus réticentes 
à s’engager dans les réseaux, 
aujourd’hui elles s’y impliquent 
plus aisément. et elles expri-
ment leur volonté de constituer 
des réseaux locaux, de rejoindre 
des communautés d’entrepre-
neurs qui partagent les mêmes 
valeurs et les mêmes sujets. 
L’ère de réseaux, dans laquelle 
nous sommes entrés depuis 
quelques années couvre une 
multiplicité de réseaux d’entre-
prises qui se présentent sous 
différentes formes".

Programme
n  Identifier et comprendre les réseaux, comprendre le Networking 

réseaux professionnels.

n  Comprendre l’intérêt d’entrer dans un réseau et en quoi cela peut être 
une solution. 

n  S’enrichir du contact des autres pour enrichir son entreprise. 

n  Dépasser ses propres freins et évacuer les idées reçues.

n  Connaître les différents types de réseaux d’entreprise. 

n  Identifier le bon réseau et son efficacité, favoriser un réseau en 
fonction de ses besoins. 

n  Choisir de s’investir dans un réseau, évaluer le retour en termes de 
service et d’engagement.

Faire des réseaux  
un levier de croissance


